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С СЕНТЯБРЯ 2025 ГОДА
«ФАРМАЦЕВТИЧЕСКИЙ ВЕСТНИК»
ВЫХОДИТ    В НОВОМ ФОРМАТЕ 

«ФАРМАЦЕВТИЧЕСКИЙ ВЕСТНИК»
   теперь не просто новости,
   а глубокий взгляд на рынок.

Ежемесячное аналитическое издание для профессионалов, которое помогает
понимать, куда движется отрасль и принимать решения с опорой на факты,
аналитику и мнение лидеров.

«ФАРМАЦЕВТИЧЕСКИЙ ВЕСТНИК» —
ЭТО ПРО «ПОНИМАТЬ РЫНОК, ЧТОБЫ УПРАВЛЯТЬ СВОИМ БИЗНЕСОМ».
Газета решений, а не новостей. Ваш ориентир в фармацевтическом бизнесе. 

14 номеров в год 64 полосы

График выхода – один раз в месяц 

хранить
цитировать
изучать аналитику 

УДОБНО
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МЫ ПЕРЕШЛИ

Каждый выпуск  — внятный срез и аналитика
         прошедшего месяца.

Целевая аудитория   — регуляторы, владельцы бизнеса,
            топ-менеджеры, инвесторы, стратеги,
            директора по развитию.

от краткосрочной повестки 
К ДОЛГОСРОЧНОМУ СМЫСЛУ

от беглого чтения
К СТРАТЕГИЧЕСКОМУ МЫШЛЕНИЮ

Мир изменился изменились и СМИ

Доступ к новостной повестке стал максимально быстрым.
Мы читаем новостные посты в онлайн в телеграмм-каналах,
мессенджерах, на сайтах. 

 ВМЕСТЕ С ТЕМ ПОЯВИЛАСЬ ПОТРЕБНОСТЬ
 В СИСТЕМНОМ ОСМЫСЛЕНИИ ПРОИСХОДЯЩЕГО.
 БИЗНЕСУ НУЖЕН НЕ ТОЛЬКО ПОТОК ИНФОРМАЦИИ,
 А КАЧЕСТВЕННЫЕ ОРИЕНТИРЫ
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РАСТЕТ ВМЕСТЕ С РЫНКОМ
И АДАПТИРУЕТСЯ ПОД ЭТОТ ЗАПРОС



КОЛОНКА ЭКСПЕРТА

Авторская колонка от лидера мнений
по главной теме номера, открывает журнал.
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для партнерской интеграции 
ВОЗМОЖНОСТИ

Имиджевая колонка от эксперта компании.
Возможность рассказать от первого лица о позиции бренда
по главной теме выпуска и усилить авторитет в отрасли. 

Решение PR-задач по позиционированию эксперта в отрасли, 
фокус на бизнес-экспертизу компании.

Нативный формат, производство силами редакции в формате 
информационных материалов, без коммерческих маркировок. 



В ФОКУСЕ / ГЛАВНАЯ ТЕМА

Подробный тематический разбор самой «горячей» темы месяца.
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для партнерской интеграции 
ВОЗМОЖНОСТИ

Участие возможно формате кейса, 
комментария, мини-интервью, нативной статьи, 
совместное исследование, что дает
максимальное вовлечение аудитории. 



В ФОКУСЕ / ТРЕНДЫ ОТРАСЛИ

Срез событий месяца:
цифры, заявления, новости.
Ярко, много цитат и графики. 
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для партнерской интеграции 
ВОЗМОЖНОСТИ

Интеграция компании/эксперта 
в события месяца: упоминание бренда, 
цитаты представителей компании, 
участие в инфографике (факт-подача). 
Повышает узнаваемость 
и демонстрирует активность 
компании на рынке. 



В ФОКУСЕ / ИНДИКАТОРЫ

Аналитическая инфографика ключевых показателей по определенному периоду.
Россия и мир. В цифрах, графиках, таблицах.
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для партнерской интеграции 
ВОЗМОЖНОСТИ

Размещение бренда в аналитических 
блоках (инфографика + бренд),
возможная интеграция собственных 
цифр/исследований, логотипа,
ссылки (QR-код), включая полное 
спонсорство рубрики. 



ИНТЕРВЬЮ

Разговор с теми,
кто формирует отрасль.

7

для партнерской интеграции 
ВОЗМОЖНОСТИ

Размещение интервью
с представителями компании.
Такой формат помогает в 
продвижении главы, эксперта 
компании, а также демонстрирует 
открытость компании. 

Нативная интеграция, производство 
силами редакции в формате 
информационных материалов, 
без коммерческих маркировок. 



ОСОБОЕ МНЕНИЕ

Колонка от эксперта 
на актуальную
и острую тему.
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для партнерской интеграции 
ВОЗМОЖНОСТИ

PR-инструмент для продвижения
эксперта компании, 
повышение влияния бренда
и авторитетности на рынке.



рыночные тренды, данные
и экономическе показателиАНАЛИТИКА5

аналитика фармпроектов
и регуляторных влиянийПРОИЗВОДСТВО1 креативные кейсы

и digital-инструментыМАРКЕТИНГ2 темы найма, HR-брендинга
и обученияКАДРЫ3

анализ рынка
и дистрибуцииАПТЕКИ4

для партнерской интеграции 
ВОЗМОЖНОСТИ

Нативная интеграция кейсов 
и брендов, освещение запусков, 
успехов компании с упором 
на технологии и инфраструктуру, 
продвижение решений 
для аптек, обзоры продаж.

Возможность упомянуть продукт 
или бренд в аналитическом 
контексте (рынок препарата, 
конкуренция, динамика).

РУБРИКА БИЗНЕС Включает пять направлений:
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обзор регуляторных органов
(ГРЛС, FDA, EMA и др.) 
за определенный период
с новинками лекарств
на рынках.

МОНИТОРИНГ

статьи о заболеваниях, подходах к терапии
и актуальных препаратах.

ФАРМЛИКБЕЗ
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для партнерской интеграции 
ВОЗМОЖНОСТИ

Форматы для продуктового
продвижения препаратов, в том числе 
рецептурных, через формат обзоров 
и рекламно-информационные статьи 
в контексте нозологии.


